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				Der Start in Ihre neue berufliche Zukunft!

			Gepostet  von WebGalaxie0132 am Sep 4, 2013 in Kursinhalte | Keine Kommentare
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							Sie möchten sich beruflich verändern, suchen eine neue Herausforderung oder möchten auf Ihrem Gebiet Profi werden? Die E-Learning Weiterbildung zum/zur Online Marketing Manager/-in bietet Ihnen die Gelegenheit dazu. Wir bieten Ihnen eine flexible Möglichkeit, sich neben Ihrem Job auf dem Gebiet Online Marketing weiterzubilden. Hierfür benötigen sich nichts außer einem Internetzugang. Auf den folgenden Seiten finden Sie alle Informationen zum Thema Module, Kursaufbau, Gebühren, Dozenten und vieles mehr.   Weitere Informationen >>Jetzt anmelden >>Weitere Starttermine >>     Noch Fragen zum Kurs? Gern beantworten wir Ihre Fragen! Tragen Sie alle nötigen Daten ein. Wir werden uns umgehend mit Ihnen in Verbindung setzen. (* = Pflichtfelder) [contact-form-7 id=“451″ title=“Kleines...
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				Social Media Marketing für Unternehmen

			Gepostet  von WebGalaxie0132 am Aug 8, 2013 in Kursinhalte | Keine Kommentare
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							Social Media (auch Soziale Medien) bezeichnet digitale Medien und Technologien, die es Nutzern ermöglichen, sich untereinander auszutauschen und mediale Inhalte einzeln oder in Gemeinschaft zu gestalten. Social Media Marketing (SMM) als Teildisziplin des Online-Marketings, wird als eine Form der Absatzförderung beschrieben, die darauf abzielt, eigene Vermarktungsziele durch die Nutzung sowie die Beteiligung an sozialen Kommunikations- und Austauschprozessen zu erreichen. SMM ist dabei ein Prozess, der es Menschen ermöglicht, für Ihre Websites, Produkte oder Services in sozialen Netzwerken zu werben und eine breite Community anzusprechen, die über traditionelle Werbekanäle nicht zu erreichen gewesen wäre. Social Media betonen vor allem das Kollektiv, nicht die Einzelperson. Wir vermitteln Ihnen neben den Grundlagen des Social Media Marketings auch die Informationen für die Erstellung einer Social Media Strategie. Broschüre zum Kurs   Gliederung 1. Potentiale des Social Media Marketings 2. Fehlerquellen im Social Media Marketing 3. Ziele des Social Media Marketing 4. Unternehmenseinbindung 5. Zielgruppendefinition 6. Kanalplanung- und mix 7. Contentplanung 8. Digitale Reputation 9. Monitoring/ Controlling 10. Grundlagen der Erfolgsmessung im Social Media Marketing 11. Messung von Kennzahlen 12. Planung einer Social Media Strategie 13. Social Media Marketing Modell [Kursmodule] Noch Fragen zum Kurs? Gern beantworten wir Ihre Fragen! Tragen Sie alle nötigen Daten ein. Wir werden uns umgehend mit Ihnen in Verbindung setzen. (* = Pflichtfelder) [contact-form-7 id=“451″ title=“Kleines...
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				Social Network für Unternehmen

			Gepostet  von WebGalaxie0132 am Aug 7, 2013 in Kursinhalte | Keine Kommentare
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							Social Network bedeutet übersetzt soziales Netzwerk oder gemeinschaftliches Netzwerk. Es ist eine virtuelle Gemeinschaft, die mit Hilfe des Internets Beziehungen zueinander schafft und pflegt. Um diese Netzwerke aufzubauen, gibt es entsprechende Social Network Plattformen, wie Facebook, Twitter, Xing und viele mehr. Dabei unterschieden sich diese in ihren unterschiedlichen Themengebieten und der Zielgruppe. So dient Facebook in erster Linie der privaten sozialen Pflege, wohingegen Xing sich an den Business Bereich richtet. Wir erläutern Ihnen die praktische Anwendung des Social Network für Ihr Unternehmen und geben Ihnen praktische Insidertipps, die Sie von Ihren Mitwettbewerbern unterscheiden. Broschüre zum Kurs   Gliederung 1. Social Network Allgemein 2.  Welche sozialen Netzwerke sind wichtig 2.1. Facebook 2.1.1. Allgemeine Tipps zu Facebook 2.2.2. Facebook Unternehmensseite 2.2.3. Facebook Advertising (Ads, Gesponserte Meldungen, Statistiken) 2.2. Xing 2.2.1. Xing Hinweise, Verhaltensregeln und Tipps 2.2.2. Xing Gruppen 2.3. LinkedIn 2.3.1.  LinkedIn Leitfaden zur Profilerstellung 2.4. Twitter 2.4.1. Twitter Profil anlegen 2.5.  Social Network Tools 2.5.1. Hootsuite 2.5.2. Klout 2.5.3. IFTTT [Kursmodule] Noch Fragen zum Kurs? Gern beantworten wir Ihre Fragen! Tragen Sie alle nötigen Daten ein. Wir werden uns umgehend mit Ihnen in Verbindung setzen. (* = Pflichtfelder) [contact-form-7 id=“451″ title=“Kleines...
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				Onlinerecht – Recht im Internet

			Gepostet  von WebGalaxie0132 am Aug 6, 2013 in Kursinhalte | Keine Kommentare
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							Der deutsche Gesetzgeber hat im Bereich des elektronischen Handels und den ihn betreffenden Datenschutz in den letzten Jahren eine Vielzahl von Gesetzen verabschiedet. Es gibt jedoch kein „E-Commerce-Gesetz“, in dem alle wichtigen rechtlichen Regelungen verankert wären. Die betreffenden Regelungen sind vielmehr über eine Vielzahl von gesetzlichen Vorschriften verstreut – alphabetisch angefangen vom BGB bis hin zum Telekommunikationsgesetz (TKG). Wir geben Ihnen einen Überblick über die wichtigsten rechtlichen Regelungen zum elektronischen Handel und der Onlinepräsentation. Broschüre zum Kurs Gliederung: 1. Die rechtlichen Rahmenbedingungen 1.1 Einleitung 1.2 Begriffsbestimmung E-Commerce 1.3 Das Telemediengesetz 1.4 Die datenschutzrechtlichen Bestimmungen des TMG 1.5 Das Bundesdatenschutzgesetz 1.6 Das Bürgerliche Gesetzbuch 1.7 Das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb 1.8 Bestimmungen zum Jugendschutz 1.9 Das Telekommunikationsgesetz 2. Rechtliche Anforderungen an Online-Shops 2.1 Einleitung 2.2 Verwendung allgemeiner Geschäftsbedingungen in Online-Shops 2.3 Regelungen über den Fernabsatz von Waren- und Dienstleistungen 2.4 Sonstige Pflichten im elektronischen Geschäftsverkehr, § 312e BGB 2.5 Die Bedeutung des TMG für Online-Shops 3. Erheben, Verarbeiten und Nutzen von Kundendaten 3.1 Einleitung 3.2 Begriffsbestimmungen 3.3 Die datenschutzrechtlichen Regelungen des TMG 4. Möglichkeiten und Grenzen von Kundenbindungsmaßnahmen 4.1 Einleitung 4.2 Kundenbindungsmaßnahmen und BDSG 4.3 CRM im E-Commerce 4.4 Anwendbare Gesetze 4.5 Anwendbarkeit der Regeln des TMG 4.6 Zulässigkeit des Anlegens von Nutzerprofilen mit Bestands- und Abrechungsdaten 4.7 Zulässigkeit des Anlegens von Nutzerprofilen mit Inhaltsdaten 4.8 Beurteilung elektronischer Newsletter 5. Aufsicht und Sanktionsmechanismen 5.1 Einleitung 5.2 Kontrolle durch den betrieblichen Datenschutzbeauftragten 5.3 Kontrolle durch Aufsichtsbehörden 5.4 Ordnungsrechtliche Sanktionen 5.5 Strafrechtliche Sanktionen 6. Zusammenfassung [Kursmodule] Noch Fragen zum Kurs? Gern beantworten wir Ihre Fragen! Tragen Sie alle nötigen Daten ein. Wir werden uns umgehend mit Ihnen in Verbindung setzen. (* = Pflichtfelder) [contact-form-7 id=“451″ title=“Kleines...
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				OnPage/ Offpage Optimierung

			Gepostet  von WebGalaxie0132 am Aug 5, 2013 in Kursinhalte | Keine Kommentare
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							Das Modul „OnPage/ OffPage – Intensivtraining“ stellt die eigene Internetpräsenz in den Fokus. Betrachtet werden der technische und inhaltliche Zustand der Seite sowie die Möglichkeit der Eigenanalyse. Weiterhin betrachten wir die aktuelle Entwicklung in den Suchmaschinen hinsichtlich der Einführung von neuen Qualitätsfaktoren sowie den vergangenen Panda- und Pinguin-Updates von Google. Wie sieht OffPage Optimierung heute auf? Um Online-Marketing-Managern Entscheidungsmethoden an die Hand zu geben, beschäftigen wir und mit passender Software sowie toolgetriebener technischer Analyse. Ziel des Moduls ist es, sich schnell über die Qualität der eigenen Seite (oder von Konkurrenzseiten) einen Überblick zu verschaffen, hinsichtlich der inhaltlichen und technischen Qualitäten und diese Informationen zu nutzen um die eigene Seite in Suchmaschinen besser oder sinnvoller (im Hinblick auf den Nutzer) zu positionieren. Broschüre zum Kurs Gliederung 1. Wiederholung/ Auffrischung Grundwissen 2.  OnPage aktuell 2.1. Was sind aktuelle Rankingfaktoren 2.2. Wie hast sich das Thema mit Pinguin und Panda verändert 2.3. Technische Parameter der Optimierung 2.4. Content ist King? 2.5. Individualisierte Suchergebnisse/Lokale Suchergebnisse 3. OffPage aktuell 3.1. Zieldefinition für Linkaufbau 3.2. Was geht heute noch? 3.3. Wertigkeit von Linkkauf, Forenlinks etc. 3.4. Linkanreize schaffen 3.5  Linkanfragen verstehen und stellen 3.6.  Social Media im Fokus? 4. Toolgetriebene Arbeit 4.1. Vorstellung von Tools 4.1.1. SEO Software 4.1.2. Ranking Tools 4.1.3. Linkverwaltung 4.1.4. OnPage-Tools 4.1.5. Webanalyse Tools 4.1.6 Webmaster-Tools [Kursmodule] Noch Fragen zum Kurs? Gern beantworten wir Ihre Fragen! Tragen Sie alle nötigen Daten ein. Wir werden uns umgehend mit Ihnen in Verbindung setzen. (* = Pflichtfelder) [contact-form-7 id=“451″ title=“Kleines...
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				Recherche/Analyse-Tool’s

			Gepostet  von WebGalaxie0132 am Aug 5, 2013 in Kursinhalte | Keine Kommentare
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							Das Modul „Recherche-Analyse-Tools-Teil 2“ stellt 3 Analysetools in den Focus. Alle 3 Tools ergänzen sich in der täglichen Arbeit und decken unterschiedliche Aufgaben ab. In diesem Modul wird der Umgang mit allen 3 Tools erklärt und auf spezifische Online Marketing Fragen fokussiert. Ziel des Moduls ist es, auf Basis von Tools Werkzeuge zu haben, die den Online Marketing Manager in seiner täglichen Arbeit unterstützen um Zielvorgaben zu erstellen, zu überwachen und interne Transparenz in alle Online Marketing Aktionen zu bringen. Broschüre zum Kurs Gliederung 1. Wiederholung/ Auffrischung Grundwissen 2. Analytics 2.1. Was ist Analytics? 2.2. Grundeinstellungen/ Einbindung in die eigene Seite 2.3. Interpretation der Daten/ Grenzen von Analytics 2.4. Benutzen von Berichten 3. XOVI 3.1. Was ist XOVI? 3.2. Grundeinstellung/ Projekte anlegen 3.3. Benutzen der Module (SEO, SEM, Social, Backlinks, Affiliate, Onpage) 3.4. Praxisbeispiele 4. onPage.org 4.1. Benutzen der Software 4.2. Praxisbeispiele [Kursmodule] Noch Fragen zum Kurs? Gern beantworten wir Ihre Fragen! Tragen Sie alle nötigen Daten ein. Wir werden uns umgehend mit Ihnen in Verbindung setzen. (* = Pflichtfelder) [contact-form-7 id=“451″ title=“Kleines...
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				Google Ads Werbung

			Gepostet  von WebGalaxie0132 am Aug 4, 2013 in Kursinhalte | Keine Kommentare
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							Nach eigenen Angaben hat Google im Jahr 2012 weltweit 1 200 Milliarden Suchanfragen in 146 Sprachen verarbeitet.  Allein die Wortgruppe „online kaufen“ wurde monatlich 550 000 Mal in Deutschland gesucht. Das entspricht ca. 18 000 Suchvorgängen am Tag. Darüber hinaus besitzt Google aktuell einen Marktanteil von 90,3 % der Suchmaschinen in Deutschland. Mit Hilfe von Google Ads können Sie sich dieses Potential für Ihr Unternehmen erschließen. Positionieren Sie Ihre Webseite an erster Stelle bei Google; gelangen Sie vor Google-Einträge von Unternehmen, welche schon lange auf dem Markt etabliert sind. Mit diesem Kurs schaffen Sie sich die Voraussetzung, erfolgreich für Ihr Unternehmen bei Google zu werben. Hierzu werden zunächst die wichtigsten theoretischen Grundlagen vermittelt und an praktischen Beispielen erläutert. Zusätzlich erhalten Sie Hilfestellung für die Ermittlung der richtigen Keywords und die Optimierung von laufenden Kampagnen. Schließlich werden erste Kampagnen unter Anleitung erstellt. Broschüre zum Kurs Gliederung 1. Was ist Google Ads? 2. Voraussetzungen für eine erfolgreiche Kampagne 2.1. Die richtigen Keywords finden 2.2.  Kennzahlen in AdWords – Was kostet mich ein Klick wirklich? 2.3. Google Such- und Displaynetzwerk 2.4. Anzeigeformate & -erweiterungen 3. Ads in der Praxis 3.1. Anmeldung & Kontenüberblick 3.2. Kampagnen erstellen 3.3. Kampagnen sinnvoll strukturieren 3.4. Anzeigen zielgerichtet erstellen 3.5. Kampagnencontrolling und –optimierung 3.6. Arbeiten mit dem Google Ads Editor   [Kursmodule] Noch Fragen zum Kurs? Gern beantworten wir Ihre Fragen! Tragen Sie alle nötigen Daten ein. Wir werden uns umgehend mit Ihnen in Verbindung setzen. (* = Pflichtfelder) [contact-form-7 id=“451″ title=“Kleines...
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				Geld verdienen mit Google AdSense

			Gepostet  von WebGalaxie0132 am Aug 3, 2013 in Kursinhalte | Keine Kommentare
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							Jeder spricht davon. Alle haben Sie mindestens einige Male gesehen. Hin und wieder finden wir darüber etwas Interessantes. Die Google AdSense-Anzeigen begleiten uns im Internet und zeigen uns passend zur Suche, dem eigenen Suchverhalten und dem Inhalt einer Webseite, ein zugeschnittenes Werbeangebot. Der Kurs vertieft das Thema Affiliate Marketing mit Google AdSense. Grundlagen und Definitionen werden ebenso vermittelt wie tiefe Einblicke in das Gegenstück zu Google Ads. Folgende Fragen sollen beantwortet werden: Welche Möglichkeiten bietet AdSense? Was muss bei der Nutzung dieses Dienstes beachtet werden? Wie erstellt man Anzeigen und bindet sie in die Website ein? Wie viel und welchen Einfluss hat man bei der Auswahl der Anzeigen und Werbenden? Welche Auswertungen sind möglich? Was besagen die Kennzahlen und wie sind diese zu deuten? Wie lassen sich AdSense-Anzeigen optimieren, und wann? Dieser Kurs richtet sich an Teilnehmern, die beabsichtigen, Google AdSense als Einnahmequelle zu nutzen und die eigenen Verdienste zu erhöhen. Auch Verantwortliche für die Betreuung von Adwords-Konten und Kampagnen dient dieser Kurs, um aus der Sicht der Publisher, also der Anzeigenplatz-Anbieter neue Erkenntnisse zu erlangen, welche sich für die Optimierung der Adwords-Kampagnen eignen können. Ebenso richtet sich der Kurs an Teilnehmer, die auch in Kombination mit anderen Kursen ihren Wissensstand und den Erkenntnissen daraus beruflich nutzen und ausbauen wollen. Broschüre zum Kurs Gliederung 1. Funktionsweise von AdSense und Programmrichtlinien 2. AdSense einrichten und nutzen 3. Grundlagen 3.1. Anzeigenblöcke 3.2. Anzeigegrößen 3.3. Anzeigetypen 3.4. Anzeigendesigns 3.5. Schriftarten und Schriftgrößen 3.6. Channels 3.7. Unterschiede Content und Mobiler Content 3.8. Zahlungen 4. Das AdSense-Konto verwalten 4.1. Die Startseite 4.2. Einstellungen für Zahlungen und AdSense-Konto 5. Anzeigentypen einrichten 5.1. Content-Seiten: Anzeigen und Link-Blöcke schalten 5.2. Content für mobile Endgeräte 5.3. Benutzerdefinierte Suchmaschinen 5.4. Sonstige Anzeigemöglichkeiten (Spiele, Video) 5.5. Das Google Affiliate Network 6. Konkurrenz und Anzeigen ausschließen 6.1. Anzeigen zulassen und blockieren 6.2 Überprüfungszentrum für Anzeigen und Werbenetzwerke 7. Benutzerdefinierte Channels verwalten und nutzen 7.1. Channels anlegen, verwalten und zielgerichtet kombinieren 7.2. Channels als Placements in Adwords für Werbende sichtbar machen 8. Testen, Auswerten und Optimieren 9. Reporting, Auswertungen mit Berichten 9.1. Channel-Berichte mit ausführlichen Leistungsdaten 9.2. Erweiterte Berichte und Berichtsmanager 9.3 Google Analytics mit AdSense verknüpfen (und auswerten) 10. Vor- und Nachteile von AdSense [Kursmodule] Noch Fragen zum Kurs? Gern beantworten wir Ihre Fragen! Tragen Sie alle nötigen Daten ein. Wir werden uns umgehend mit Ihnen in Verbindung setzen. (* = Pflichtfelder) [contact-form-7 id=“451″ title=“Kleines...

				Mehr
	
 	
	
				Händlerportale/ Preismanagement

			Gepostet  von WebGalaxie0132 am Aug 2, 2013 in Kursinhalte | Keine Kommentare
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							Das Modul „OnPage Händlerportale / Preismanagement“ stellt das eigene Produkt bzw. die eigene Dienstleistung in den Fokus. Wie verkaufe ich mein Produkt/Dienstleistung außerhalb meines eigenen technischen Systems? Wie positioniere ich mich am besten am Markt. Wie kontrolliere/überwache ich Preise? Wie gehe ich mit unterschiedlichen Plattformen um? Auf diese Fragen erarbeiten wir gemeinsam passende Antworten und betrachten diese aus technischer, kaufmännischer und juristischer Sicht. Darüber hinaus geht es um Denkansätze, wie man an der Konkurrenz vorbei sein Produkt am Markt platziert und das Nachahmen verhindert oder erschwert. Ziel des Moduls ist es, einen Überblick über alternative Verkaufswege zu geben und das Zusammenspiel all dieser Plattformen zu verstehen und selber in der eignen Online Marketing Strategie zu verarbeiten. Broschüre zum Kurs Gliederung 1. Wiederholung/ Auffrischung Grundwissen 2. Händlerportale (B2B/ B2C) 2.1. Vorstellen von Händlerportalen 2.2. Vor- und Nachteile 3. Preis- und Produktsuchmaschinen 4. Preismanagement 4.1. Was ist Preismangement? 4.2. Rechtliche Aspekte (Keine Rechtsberatung) 4.3. Kaufmännische Aspekte 4.4. Technische Aspekte 5. Denkansätze 5.1. Preisoptimierung 5.2. Produktoptimierung 5.3. Dekonstruktion 5.4. Toolsteuerung [Kursmodule] Noch Fragen zum Kurs? Gern beantworten wir Ihre Fragen! Tragen Sie alle nötigen Daten ein. Wir werden uns umgehend mit Ihnen in Verbindung setzen. (* = Pflichtfelder) [contact-form-7 id=“451″ title=“Kleines...
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				Affiliate Marketing

			Gepostet  von WebGalaxie0132 am Aug 1, 2013 in Kursinhalte | Keine Kommentare
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							Wer seine Produkte online an den Mann bringen will, ist oft auf die Zusammenarbeit mit Blogs, Communities, Magazinen und anderen meinungsbildenden Publishern angewiesen. Doch im Gegenzug zu Ihrem Interesse die eigenen Produkte ins Gespräch zu bringen, den Bekanntheitsgrad zu erhöhen oder die Verkaufszahlen zu verbessern, stehen in aller Regel jene der Publisher, auch etwas vom Kuchen abhaben zu wollen. Affiliate Marketing als bewährtes Kooperationsmodell zwischen Werbetreibenden und Publishern gewährleistet beiderseits faire und in den meisten Fällen leistungsbasierte Vergütungsmodelle auf Provisionsbasis. Lernen Sie in diesem Kurs die verschiedenen Geschäftsmodelle des Affiliate Marketings kennen. Welche Netzwerke gibt es? Welche technischen Aspekte gilt es zu beachten und wie funktioniert die Zusammenarbeit mit meinen Partnern? Wann lohnt sich das Aufsetzen eines Affiliate Marketing Programms im eigenen Unternehmen? Lernen Sie diesen Kanal anhand verschiedener Praxisbeispiele kennen und erfahren Sie alles, was Sie wissen müssen, um in Ihrem Unternehmen damit zu punkten. Broschüre zum Kurs Gliederung 1. Affiliate Marketing – Was ist das? 2. Affiliate Geschäftsmodelle 3. Affiliate Netzwerke 4. Technische Aspekte 5. Affiliate Marketing für Werbetreibende 6. Arbeit mit einem Partnerprogramm 7. Affiliate Marketing für Publisher Impressionen Workshops Workshop am 21.07.2014 – Adelina Horn [Kursmodule] Noch Fragen zum Kurs? Gern beantworten wir Ihre Fragen! Tragen Sie alle nötigen Daten ein. Wir werden uns umgehend mit Ihnen in Verbindung setzen. (* = Pflichtfelder) [contact-form-7 id=“451″ title=“Kleines...
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					WEBGALAXIE
			Internetanwendungen

Edisonstraße 14-16

04420 Markranstädt

Tel.: +49 (0) 34 20 5 - 66 0 11

E-Mail: info@webgalaxie.de

www.webgalaxie.de





		
 HSB Akademie
			Weiterbildung & Fernstudium

Schongauerstraße 29 - 31

04328 Leipzig 

Tel.: +49 (0) 341 5205777

E-Mail: info@hsb-akademie.de

www.hsb-akademie.de





		
 Über die Initiatoren vom „Online Marketing Manager“
			Die HSB Akademie zu Leipzig  ist Dekra-zertifizierter Anbieter von Lehrgängen, Weiterbildungen und Fernstudienseminaren. Ihr Portfolio umfasst dabei eine breite Auswahl an Weiterbildungskursen mit staatlicher Anerkennung. Weiterhin entsteht der „Online Marketing Manager in Zusammenarbeit mit der Firma Webgalaxie. Diese branchenerfahrene und dynamischen Full Service Agentur für Webdesign, Programmierung und Online Marketing, ist in der Lage, die behandelten Themen durch ihre jahrelange Erfahrung mit einem bundesweiten Kundenstamm, von einer sehr praxisnahen Seite beleuchten. Durch diese und  weitere kompetente Kooperationspartnern steht Ihnen ein starkes Team beim Schritt in eine neue berufliche Zukunft zur Seite.
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